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Dalla sintesi
tra chimica e natura

Dagli shopper biodegraaabili ai prodotti
monouso che trovano spazio nella grande
distribuzione: un mercato in incessante sviluppo.

di Chiara Porzio

\/6 Approfondimenti:
http:/ /tinyurl.com/LCPlastica

ella definizione dell’European
N Bioplastics la bioplastica & un

tipo di plastica derivata da mate-

rie prime rinnovabili, oppure &
biodegradabile o presenta entrambe le
proprietd. A differenza della plastica
tradizionale, apporta vantaggi ambien-
tali riducendo inquinamento atmosferi-
co e fumi tossici e puo diventare un ot-
timo fertilizzante agricolo quando &
compostabile. 1l termine biodegradabi-
le si riferisce a un processo chimico in
cui i microorganismi presenti nell’am-
biente convertono i materiali in sostan-
ze naturali come acqua, diossido di car-
bonio e biomassa.

Assobioplastiche, rappresentante le
imprese attive nella produzione, tra-
sformazione e gestione del fine vita dei
polimeri biodegradabili, definisce la
compostabilitd come la potenzialita di
un materiale organico di convertirsi in
compost mediante il processo di com-
postaggio sfruttando la biodegradabili-
ta per trasformare il prodotto.

European Bioplastics ritiene che oggi
1I'85% della plastica tradizionale possa
essere sostituita da bioplastiche che ri-
partisce in 3 gruppi principali: plastiche
bio based o parzialmente bio based non
biodegradabili (come PE. PP e PET bio
based) e polimeri con prestazioni tecni-
che bio based come PTT o TPC-ET; pla-
stiche bio based e biodegradabili come
il PLA e il PHA (o il PBS), I'amido e la
cellulosa; plastiche provenienti da fonti
fossili e biodegradabili come il PBAT.

I dati 2013 riportano una produzione
mondiale di bioplastica per 1,6 milioni
di tonnellate, la maggior parte destinate
al packaging (40%). Le previsioni al
2018 attendono una moltiplicazione
della produzione per raggiungere intor-
no ai 6,7 milioni di tonnellate con
1" Asia in testa con il 75% delle capacita
produttive e I’Europa ferma all’8%.
L'Ttalia ¢ attiva nel settore e I"accordo

sottoscritto tra Corepla, Assobioplasti-
che, Conai e Consorzio Italiano Com-
postatori, alla presenza del Ministro
dell’ambiente Gian Luca Galletti, per
favorire e migliorare la gestione am-
bientale degli imballaggi in plastica
biodegradabili e compostabili ne ¢
un’ulteriore testimonianza.

“ Corepla si impegna a in-
vestire 1 milione e,,
500.000 euro l'anno

Infatti, Corepla si impegna a investire
I milione e 500.000 euro I'anno a favo-
re della ricerca, dell’informazione e
della sensibilizzazione riguardanti il
settore delle bioplastiche. «Siamo sod-
disfatti dell’accordo con Corepla — af-
ferma Marco Versari, presidente di As-
sobioplastiche — e auspichiamo che le
risorse vengano impiegate per fare in-
formazione nel settore. Il fattore critico
¢ l"applicazione delle legge sulla busta
della spesa: ¢'¢ un'illegalita che rappre-
sentaoltre il 50% del mercato.

I nostro & un settore in crescita che
potrebbe correre molto pil forte, gene-
rare maggiori investimenti e posti di la-
voro semplicemente con un'attenzione
maggiore sul controllo da parte degli

LE CAPACITA GLOBALI DI PRODUZIONE DI
BIOPLASTICHE: 2013 (per aree mondiali)
ot 167 millore ¢ toanellae e %
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organismi preposti». Accolta con piace-
re anche la proposta della parlamentare
finlandese che ha dato un messaggio si-
gnificativo per la filiera. «Dopo 1l ritiro
da parte della Commissione del pac-
chetto riguardante la Circular Economy
— precisa Versari — attendiamo con tre-
pidazione il nuovo progetto definito co-
me estremamente sfidante. La nostra
mission & quella di diffondere il valore
industriale delle bioplastiche, in quanto
famiglia di materiali che hanno un fine
vita diverso rispetto alle plastiche tradi-
zionali, e di raccogliere tutti i prodotti
che sono veramente biodegradabili e
compostabili in un mercato inquinato,
soprattutto in passato, da una serie di ar-
ticoli non rispondenti ai requisiti degli
standard europei».

Sacme, gruppo leader in Italia con
125 milioni di euro di fatturato, ha una
divisione specificatamente dedicata ai
sacchi nettezza urbana, sacchi gelo per
alimenti, shoppers, teli protettivi, sacchi
custodia, eccetera. L'azienda produce
col suo marchio e anche con quelli del-
la distribuzione moderna. Conferma la
necessita di migliorare i controlli nel
settore, soprattutto sui materiali impie-
gati in produzione.

«La legge sullo shopper risale al
2011, ma in realta le sanzioni volte a
contrastare la diffusione di materiali
non idonei sono arrivate soltanto ad
agosto 2014», osserva Andrea Porta,
direttore commerciale della divisione
largo consumo di Sacme.

["azienda impiega i biopolimeri e in
particolare il Materbi® della Novamont
per la produzione dei sacchetti per la
raccolta dell’'umido, degli shopper:
«Usiamo questi materiali che hanno il
vantaggio di offrire al consumatore fi-
nale i sacchetti piti adatti per fare la rac-
colta differenziata dei rifiuti organici —
precisa Porta —, offrendo al consumato-
re prodotti con le soluzioni pii pratiche
di chiusura e sistemi di saldatura pit ef-
ficaci che garantiscono piena resistenza
del sacchetto stesso».

Continua la crescita di NiFOSae nel
mercato italiano dove conferma la lea-
dership nel segmento Nettezza. “Nel
2015 ha rafforzato lo sviluppo
sia in termini di fatturato (+5% vs. il
2014 superiore al trend dei mercati do-
ve I'azienda opera), sia in termini di
quota di mercato — spiega Cesare Ca-
sagrande, amministratore delegato V¥l
[F@SEE . La creazione di valore, con pro-
dotti di alta qualita ed innovazione cer-
tificati Made in Italy, & I’obiettivo prio-
ritario di e si basa su 4 valori

fondanti della nostra Azienda: le per- »
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sone, I'innovazione, la tecnologia ¢ la
leadership. Il rafforzamento della lea-
dership nel segmento biocompostabile
(segmento Nettezza), dove siamo il N°1
in Italia con il prodotto Biopratico, rap-
presenta una delle strategie su cui fon-
dare lo sviluppo didnel 2016 che
ha come obiettivo prioritario il rafforza-
mento della quota di mercato in Italia”

Parco macchine tecnologicamente
avanzato anche per Lavorazione Pla-
stica, azienda specializzata nella produ-
zione di articoli in biopolimero ¢ polie-
tilene. «Quest’anno abbiamo prodotto
circa 3.500 tonnellate di bio, pari a pil
di 250 milioni di pezzi — dice Paolo
Parmiggiani, amministratore delegato
Lavorazione Plastica — ¢ abbiamo regi-
strato un +20% rispetto al 2014,

La gdo & ormai coperta con le biopla-
stiche per un buon 80% e il mercato in
sviluppo ¢ il retail. L'unico ostacolo per
il settore & rappresentato dai costi pit
alti rispetto alle plastiche tradizionali».
Licenziataria Novamont per gli shop-
per, Lavorazione Plastica pensa che
I"accordo con Corepla debba prevedere
la creazione di un ente predisposto per i
controlli, le denunce e le sanzioni. «Si
tratta di un atto dovuto ¢ c¢i auguriamo
che il pagamento di questa tassa vada a
buon fine nella creazione di una cultura
sulle bioplastiche — commenta Parmig-
giani —, perché ricordiamoci che in Ita-
lia abbiamo ancora molte aziende fuori-
legge soprattutto nel retail e nella zona
del Centro-Sud».

Da 15 anni sperimenta i biopolimeri
Fabbrica Pinze Schio, azienda attiva
nei casalinghi. «Occorre essere pronti a
dare una risposta valida alla crescente
domanda di prodotti compostabili — 0s-
serva Armido Marana, general mana-
ger di Fabbrica Pinze Schio —. Si tratta
di una nicchia di mercato che a mio av-
viso rimarra tale ancora per molto tem-
po ma siamo pochi attori e di piccole
dimensioni, per cui capaci di forte spe-
cializzazione». Gli articoli per la casa
dell’azienda sono prodotti monouso
(stoviglie) compostabili secondo la
norma EN13432 e dopo il loro utilizzo
possono essere smaltiti con il rifiuto or-
ganico negli impianti di compostaggio.
Le materie prime usate sono di fonte
rinnovabile. «Iaccordo con Corepla &
molto importante — aggiunge Marana —
perché prevede la parziale restituzione
del contributo ambientale che dovra es-
sere destinato a favorire la filiera del
compostaggio in quanto naturale fine
vita dei nostri prodotti. A mio avviso
occorre concentrarsi, oltre che sulla co-
municazione e i controlli, anche sul-

I promotori della chimica verde

«Per il MaterBi® — afferma Luca Bianconi, amministratore di Gran-
plast, che commercializza materie prime per il Centro-Sud - serviamo piccoli e
medi trasformatori e forniamo consulenza impiantistica per accompagnare i no-
stri clienti alla riconversione verso un prodotto compostabile. Siamo orgogliosi di
far parte di una famiglia fiore all'occhiello della chimica verde», Lltalia in passa-
to & stata in prima linea con il polipropilene inventato a Terni e ora utilizzato in
tutto il mondo, cosi come i prodotti biodegradabili e compostabili hanno visto la
luce nel nostro Paese. Modello di integrazione industriale con il territorio & Ma-
triea, joint venture tra Versalis ¢ Novamont, con l'obiettivo di riconvertire il si-
to industriale di Porto Torres in uno dei piti innovativi complessi di chimica ver-
de al mondo. 1 sito sardo oggi si configura con 3 impianti in marcia per una ca-
pacita di 70.000 t()nm'"ute't'ﬁ:um e investimenti per 180 milioni di euro: la pri-
ma realta a filiera integrata europea a produrre e commercializzare prodotti chi-
mici ad alto valore agginnto che utilizza materie prime da fonti rinnovabili vege-
tali. Da queste, tra cni il cardo, vengono estratti oli per realizzare bioprodotti pin
complessi sfruttati nei mercati dcg’li neumatici, J:l cosmetico e degli additivi
green per l'industria della gomma, della plastica, del packaging.
Un progetto innovativo che crea sviluppo per il territorio che lo ospita dal punto
di vista ambientale, occupazionale e JJ l't‘(‘diti\'ih\ e antesignano di un rinnovato
interesse a livello nazionale per lindustria chimica come dimostra anche la na-
scita del Cluster Teenologico Nazionale della Chimica Verde identificata come
“propulsore della crescita economica sostenibile del territorio e dell'intero siste-
ma finanziario italiano”. Ingenti investimenti per la chimica da fonti rinnovabili
sono e saranno utilizzati in Italia per la reindustrializzazione di siti non piii com-
petitivi per rivitalizzare la Ricerca e Sviluppo, puntando anche sulle sinergie con
universita e centri di ricerca. Novamont, con h Materbi® in testa, sta svilupp;m-
do prodotti sempre pitt performanti. «Quest'anno in Italia il segmento & cresciu-
to (ﬁe] 35-40% ~ spiega Alessandro Ferlito, direttore commerciale di Nova-
mont - e del 10% all'estero. Larea compostabile entro il 2020 subird un ulterio-
re sviluppo, toccando una capaciti produttiva di 2,5 milioni di tonnellate. La pro-
duzione & gnidata dall'Europa e il nostro modello di reindustrializzazione di siti
dismessi iniziato in Italia sta portando I'Unione verso legislazioni pit sostenibili.
I nostro Paese si configura come promotore di iniziative di sviluppo e ricerca in
tutto il mondo anche grazie alla distribuzione: le catene italiane al momento so-

no le pit innovative da questo punto di vistas,

I'educazione alle bioplastiche nelle
scuole, sviluppare progetti mirati e or-
ganizzare eventi e seminari sull’argo-
mento».

«A nostro parere sarebbero auspica-
bili azioni tanto divulgative quanto dis-
suasive per tutta I'area di non confor-
mitd al fine di sostenere veramente lo
sviluppo di una bioeconomia — ripren-
de Claudio Puliti, responsabile com-
merciale di Ibiplast, prima azienda a
proporre manufatti in MaterBi® ~. Mal-
grado la legge sia in vigore da gennaio
2011, ha trovato finora scarsa applica-
zione». Puliti conferma che si tratta di
un settore di nicchia, sviluppatosi negli
anni, consentendo significativi investi-
menti € un incremento eccupazionale.
«Siamo specializzati in sacchi per la
spazzatura che si caratterizzano per
I’affidabilita nel rispetto delle caratteri-
stiche richieste dai clienti e per la qua-
litd, nostro fiore all’occhiello in un
mercato compelitivo che si contraddi-
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stingue per le regole spesso non rispet-
tate — afferma Puliti -, Collaboriamo
con Novamont dal 1990 nella trasfor-
mazione del MaterBi® consapevoli dei
vantaggi apportati dai materiali biode-
gradabili rispetto alla plastica derivata
dal petrolio sia per I'ambiente, sia per
le modalita di smaltimento e recupero.,
sia per la riduzione dell’uso di materie
prime derivanti da fonti fossili».
Utilizzatrice di MaterBi® & anche In-
dustria Plastica Toscana che attesta
I"affidabilita, la qualita e la continuita
delle forniture. «Facciamo oltre 7 mi-
lioni di shopper al giorno - dice Gra-
ziano Chini, responsabile commercia-
le e legale di Industria Plastica Toscana
—, il mercato & in aumento e questo ci
conforta e incoraggia a effettuare inve-
stimenti importanti e a sviluppare le re-
ferenze». Anche Industria Plastica To-
scana auspica che I'investimento di Co-
repla si concentri sull’incentivazione
dei controlli, sul rispetto delle rego- »
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della plastica

Secondo lo studio di LCA (Life Cycle Assessment) comparativo realiz-
zato da Pro.mo (Gruppo dei Produttori di Stoviglie Monouso in Plastica di
Unionplast), con il supporto tecnico della societa (f
successivamente sottoposto a eritical review da parte di SGS. societa di certifica-
zione che ne ha curato l'asseverazione a norma UNI EN ISO 14044, 14040 e
ISO/TS 14071), se si considera l'intero ciclo di vita del prodotto, le stoviglie mo-
nouso in plastica hanno un impatto ambientale mediamente inferiore rispetto a
quello doﬁc compostabili in acido polilattico (PLA) e polpa di cellulosa.
“Limpatto ambientale di un prodotto — precisa Marco Omboni. presidente di
Pro.mo — non pud essere giudicato esclusivamente in base al fine vita: anche Ja
ha materia prima e delle stesse stoviglie implica consumo di terri-

produzione de

‘ torio, acqua ed energia”.

La migliore sostenibilita del ciclo vita

(Per approfondimenti: lo studio integrale & scaricabile all'indirizzo: ww.pro-mo.it)

i consulenza QuotaSette (e

le, su di una comunicazione mirata e
sulla formazione.

«La legge italiana & un modello che
probabilmente gli altri Stati dell’Unio-
ne ci invidiano — precisa Chini —, cer-
chiamo quindi di applicarla. Abbiamo
visto come nei primi tempi i sacchetti
in bioplastica fossero fragili, maleo-
doranti. Ma chi ¢i ha creduto & riusei-
to ad adeguare la propria produzione,
come abbiamo fatto noi, a svilupparla,
a renderla sempre pill conforme alle
caratteristiche richieste dalle biopla-
stiche. Anche nel packaging, soprat-
tutto per i beni con una shelf life bre-
ve-media come la frutta o gli ortaggi,
questi nuovi materiali biologici an-
dranno sempre piu a sostituire i pro-
dotti di origine fossile».

L'impegno di Bibe Italia, specializ-
zata in articoli monouso per la tavola,
nello sviluppo sostenibile si delinea sul
fronte dei prodotti, progettati utilizzan-
do materiai rinnovabili o riciclati per
garantire le proprieta funzionali e gli
standard di igiene e sicurezza e sul pro-
cesso produttivo, minimizzando lo
sfruttamento delle risorse naturali, otti-
mizzando i processi e applicando le mi-
gliori tecniche disponibili.

«Questo ci ha portato allo sviluppo e
alla commercializzazione della linea
BioWare, a ridotto impatto ambientale
- afferma Paola Villa, responsabile
marketing di Bibo Italia —. I materiali
utilizzati per la sua fabbricazione sono
differenti per garantire la miglior fun-
zionalita possibile.

«La posizione di DOpla nei confron-
ti delle bioplastiche & chiara: 1'azienda
- afferma il suo Chief Sales e Marke-
ting Manager, Antonio De Danieli -
continuera a seguire con interesse il
progresso nell’ambito delle materie
prime provenienti da risorse rinnovabi-
li i alla realizzazione di prodotti

monouso che creino vantaggi netti per i
consumatori rispetto alle tradizionali
stoviglie monouso in plastica. Gia oggi
DOpla in uno dei suoi stabilimenti ha
messo a punto numerosi impianti per la
produzione di stoviglie monouso in fi-
bra vegetale, segno tangibile dell’ani-
ma naturale di DOpla nell'impegno le-
gato alla sostenibilita. Se si guarda pe-
ro al mondo del largo consumo, devo
per0 evidenziare che “i numeri” di que-
sto mercato parlano un’altra lingua.

‘ ‘ Borsa in plastica con spesso-

re parficolarmente ele- , ,
vato riutilizzabile piv volte

Mi spiego meglio, i dati rilevati da
un’autorevole Istituto di ricerca metto-
no in evidenza che il segmento stovi-
glie biodegradabili, presente da almeno
dieci anni nella gdo (Iper-Super-
Superette), ha conseguito nel 2015 ci-
fre esigue: 0,4% per il settore piatti,
0,5% per i bicchieri e 1o 0,2% per le po-
sate, Private Label comprese, Numeri
che fanno riflettere e che dimostrano
come il cliente finale di fronte allo scaf-
fale continui a scegliere le vantaggiose
stoviglie monouso in plastica».

«Tutti i nostri prodotti, sia bio com-
postabili che in PE, vengono lavorati
con impianti all"avanguardia, dotati di
alimentazione gravimetrica e controllo
computerizzato del profilo di estrusione
— racconta Roberto De Agostini, am-
ministratore delegato di Demicom —.
Questo, unito all’utilizzo di materiali
certificati e selezionati, ci permette di
proporre al mercato prodotti di qualita
capaci di favorire la massima tutela de-
gl utilizzatori». A fianco delle buste
bio compostabili prodotte, Demicom
propone anche Infinity Bag, alternativa
ecologica riutilizzabile e riciclabile.
«Nel momento iniziale di passaggio da-
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gli shopper usa e getta in plastica a
quelli in biopolimero, particolarmente
difficile in quanto mancava la materia
prima per soddisfare le esigenze dei
clienti — conclude De Agostini — abbia-
mo pensato a questa soluzione di una
borsa in plastica con spessore partico-
larmente elevato da essere considerata
riutilizzabile piu volte».

Polycart produce film in materie pla-
stiche tradizionali e biodegradabili e
compostabili per imballaggi flessibili.
«Sono vent’anni che accompagniamo
Novamont nelle sperimentazioni del
MaterBi® e ci fa piacere vedere i pro-
gressi che sono stati fatti — afferma Lu-
ca Bianconi, amministratore di Poly-
cart — Potendo testare i materiali riu-
sciamo a pensare anche a nuove appli-
cazioni che possano soppiantare quelle
standard, modificandone il fine vita in
compostaggio». Polycart & in fase di
sviluppo con una linea di prodotti inno-
vativi, “Biomade™, e ha lanciato un’eti-
chetta compostabile certificata, “Com-
postLabel”, per il settore ortofrutta.

«Si tratta di un prodotto proposto da
un paio d’anni e occorre un po’ di tem-
po prima che riesca a consolidarsi sul
mercato anche per via dei costi — preci-
sa Bianconi -. Abbiamo comunque di-
verse richieste da parte di piccoli pro-
duttori che spingono su di un packaging
completamente sostenibiler.

Per quanto riguarda i sacchetti per il
pane Polycart & in fase di testing, sono
invece gia disponibili i nuovi prodotti in
carta accoppiata per il banco frigo (af-
fettati e formaggi), idonei per il contat-
to alimentare. «Sono sempre maggiori
le richieste, da parte di alcune principa-
li catene, per verificare la possibilita di
avere una linea tutta compostabile».

Anche Pool Pack, realta leader nella
produzione e commercializzazione di
packaging alimentare, distribuisce arti-
coli biocompostabili e monouso in
Gdo. Un’attenzione all'ambiente che ha
ricevuto nel 2015 un'importante attesta-
to. «Pool Pack Industria — sottolinea
Renato Sandoni, presidente del sito
produttivo del Gruppo che riunisce 21
societa in tutta Italia — & stata seleziona-
ta per partecipare al Programma del Mi-
nistero dell’ Ambiente che valuta il Car-
bon Foot Print. Grazie al Progetto 'Ana-
lisi dell'impronta di carbonio del ciclo
di vita del sacchetto in carta per prodot-
ti da forno', & I'unico Sacchettificio in
Italia ad aver ottenuto la Certificazione
ISO/TS 14067 rilasciata dall'ente certi-
ficatore RINA. Un'attestazione che con-
ferma il nostro impegno e 'eccellenza
reen della nostra filiera». E
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VIROSAC

Virosac S.p.A., azienda di Pederobba spe-
cializzata nei sacchetti per la congela-
zione degli alimenti, sacchetti per la rac-
colta dei rifiuti e tanti altri prodotti per
la casa, ha chiuso il bilancio 2014 con
35,3 milioni di euro di fatturato di ven-
dita lordo, contro i 31,5 del 2014 e un
incremento dell’'11,9%. Le vendite dei sac-
chetti per i rifiuti sono salite del 12,6%,
confermando questo segmento come il
pitt importante per l'azienda. Molto suc-
cesso hanno incontrato anche i prodotti
della gamma Sistema Sicuro, soprattut-
to guanti e sacchetti per il reparto orto-
frutta dei supermercati. Il Margine ope-
rativo lordo é cresciuto del 5,6%, mentre
Tl'utile netto é stato di 492.307 euro, an-
che qui con un netto incremento rispet-
to ai 279.747 dell’anno precedente.
Nuovo Amministratore Delegato dell’a-
zienda e Cesare Casagrande. Il manager
ha maturato una lunga carriera in mul-
tinazionali di beni di largo consumo
(Procter & Gamble, Beiersdorf) e in a-
ziende leader a livello nazionale (Cadey,
Manetti & Roberts) ricoprendo incarichi
direttivi in Italia e allestero. Casagrande
prende il posto di Pasquale Imperiale,
AD di Virosac dal 2012, che rimane nel
CdA.

p. 26

La continua ricerca di creazione del va-
lore é l'obiettivo strategico sul quale il
nuovo AD basera P'espansione del mar-
chio, a livello nazionale e nei principali
mercati esteri. “La superiore qualita
del brand - ha dichiarato Cesare Casa-
grande, - combinata alla continua inno-
vazione dei prodotti e dei processi, raf-
forzeranno la crescita del marchio
Virosac nel top ranking del mercato
nazionale, in termini di quote di mer-
cato”™.

L’allargamento qualitativo dell’assorti-
mento Virosac nei diversi canali della
Grande Distribuzione rimane uno dei
driver di sviluppo dell'azienda. Saranno
comunque valutati e rafforzati anche in
questo ambito la diversificazione e la
ricerca di nuove opportunita di cresci-
ta del marchio Virosac, per aumentare
la conoscenza e la diffusione del Brand
nelle famiglie italiane. Sono stati assunti
nove nuovi dipendenti (due a tempo in-
determinato) ed ¢ stata ottenuta la certi-
ficazione Iso 18001 Ohsas per la sicurez-
za. Gli investimenti in Ricerca & Sviluppo
di nuovi prodotti, cosi come gli investi-
menti in nuovi impianti, sono continuati
nel solco della tradizione che ha sempre
caratterizzato I'azienda, rendendola un
punto di riferimento nel settore: inno-
vazione e costante attenzione alla tec-
nologia di avanguardia.

Anche i primi sei mesi del 2015 hanno
confermato la crescita di Virosac, sia co-
me volumi di vendita che come investi-
menti in macchinari. I risultati di vendi-
ta ottenuti nella prima parte dell’anno
sono ulteriormente in crescita rispetto
allesercizio 2014 (Fatturato Lordo dei
primi sei mesi di 17,268 milioni, contro
16,436 milioni al 30 giugno 2014 e un
incremento del 5,1%). Il mese di luglio
2015 ¢ stato, in assoluto, il miglior mese
della storia di Virosac, con un fatturato
di 4,485 milioni di euro.

Virosac, marchio di riferimento in Ita-
lia per i sacchi biodegradabili e compo-
stabili, ha siglato un accordo con Amiu,
I'azienda che si occupa della raccolta ri-
fiuti a Genova, e Novamont, il marchio
produttore del MaterBi* con cui sono
realizzati i sacchi per la raccolta porta
a porta dei rifiuti umidi. L'azienda ha
fornito gratuitamente oltre 7milioni e
200mila sacchetti per la raccolta di ol
tre 150mila famiglie. Il prodotto scelto
¢ il Lacciosac, nelle misure adatte alle
caratteristiche delle pattumiere fornite
da Amiu e con il sistema a laccio per

1/Imprese trovigiane

una chiusura pit pratica.

Un investimento importante, che punta
a far conoscere il marchio e soprattutto
a far provare con mano la qualita del
prodotto: la stessa operazione effettua-
ta a Milano con cinque milioni di sac-
chetti ha portato ottimi risultati, segno
che le persone cercano la qualita quan-
do si tratta della raccolta differenziata.
Foto: Cesare Casagrande, Pasquale Im-
periale

WWW.virosac.it
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Testata: |l Gazzettino Di Treviso
Frequenza: Quotidiano

Data: 12 Aprile 2016
Prodotto pubblicato: Milano Marathon

PEDEROBBA
Virosac alla Milano marathon

(L.Bon) «Correre ci piace un sacco» e
il motto che la trevigiana Virosac ha
conilato per la sua presenza alla Mila-
no Marathon dei giorni scorsi. L'impe-
gno non era solo deil sel coraggiosi
dipendenti (due singoli e una staffet-
ta) ma di tutta l'azienda. La gara, che
si e sempre distinta per la particolare
vocazione green, ha scelto Virosac per
la fornitura di cestini e sacchi per la
raccolta dei rifiuti lungo il percorso.

virosac %
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Testata: Roma
Frequenza: settimanale

Data: 17 Aprile 2016
Prodotto pubblicato: Giro d’Italia

LINIZIATIVA Presentato il progetto “Ride Green” per un grande evento aimpatto zero. Anche Ricicla Tv trai partner

Il Giro d'ltalia punta al traguardo della sostenibilita

MILANO. Si chiama “Ride Green™ ed ¢ il
progetto che rendera il Giro d’Ttalia uno di
primi eventi sportivi al mondo ad intrapren-
dere la strada della sostenibilitd. L'iniziativa
& promossa da Res Sport, in collaborazione
con E.R.LC.A. soc. coop. e nove partner del
settore ambientale, tra cui Ricicla TV, che sup-
porteranno I’organizzazione del Giro d’ltalia
nella gestione dei rifiuti. A presentare il pro-
getto questa mattina in Sala Buzzati a Mila-
no sono stati la Sottosegretario all’Ambien-
te, Barbara Degani, il Direttore Generale di
Res Sport, Paolo Bellino. il Direttore Generale
di WWF ltalia Gaetano Benedetto e Roberto
Cavallo, Amministratore Delegato di
E.R.I.C.A. soc. coop.

«Con Expo abbiamo lanciato su scala inter-
nazionale un concept molto importante: quel-
lo degli eventi ecosostenibili — dichiara il Sot-
tosegretario al Ministero dell’ Ambiente Bar-
bara Degani — sono felice oggi di poter con-
tinuare su questo filone presentando il lato
green di uno dei pit popolari eventi sportivi
italiani: il Giro d"ltalia. Affidare ad un even-
to che raggiunge capillarmente

tutto il territorio italiano un mes-

saggio virtuoso di rispetto per
I"ambiente, per I'ecologia, per la

cultura e le bellezze italiane vei-

colando il messaggio che la rac-

colta differenziata e la riduzione

dei rifiuti sono buone pratiche che

tutti e ovunque devono persegui-

re & per noi di importanza strate-

gica. Sono convinta, cosi come &

stato per Expo, che anche il Giro

d’Italia grazie a questa svolta Green, avra mol-
ti altri follower a livello internazionale ma si
potra fregiare di essere stato il Primo evento
sportivo a dare il buon esempio».

“Ride Green" rientra in un pitt ampio proget-
to che punta a far diventare la Corsa Rosa un
evento ecosostenibile. E stato infatti stilato
un piano di azione di § anni, con "obiettivo
di ridurre le conseguenze sulla natura e di far
diventare il Giro un’eccellenza nel panorama
degli eventi internazionali. Uno dei primi pas-
si inseriti in questo progetto riguarda proprio
la gestione dei rifiuti: I'iniziativa si sviluppe-
rd nelle 18 tappe italiane del Giro d'ltalia
2016, che prenderi il via da Apeldoorn in
Olanda venerdi 6 maggio. Dalla tappa di Ca-
tanzaro, in programma martedi 10 maggio, fi-
no all’arrivo di Torino, previsto per domeni-
ca 29 maggio, gli operatori di E.R.I.C.A. ge-
stiranno 1 rifiut nei villaggi di arrivo e par-

tenza e nelle varie aree (hospitality, villaggi,
palchi premiazioni, parcheggi bus squadre)
della “‘carovana rosa™.

Con l"ausilio di numerosi volontari e delle
aziende locali, 1 rifiuti raccolti ogni giorno
verranno raccolti e in seguito pesati per cal-
colare la percentuale di raccolta differenzia-
ta realizzata. Successivamente i rifiuti saran-
no conferiti correttamente in apposite isole
posizionate all’interno dei villaggi di arrivo
e partenza. Oltre all’azione di raccolta, gli
operator sensibilizzeranno il pubblico sui be-
nefici di una corretta raccolta differenziata ¢
consentiranno di avviare a riciclo una note-
vole quantita di materiale. Si tratta di un pro-
getto di notevole importanza ¢ molto impe-
gnativo: a dare la misura dell"impegno, sono
alcuni numeri, come i 406 contenitori che ver-
ranno utilizzati per la raccolta, i 15600 sac-
chetti per la raccolta differenziata e 1200 sac-
chi biodegradabili-compostabili per i rifiuti
organici, le 77 postazioni di raccolta proget-
tate e i 216 volontari coinvolti e coordinati da
uno staff di sette operatori.

“Ride Green™ & possibile grazie al supporto
di Novamont, Jeoplastic, Sartori Ambiente,
[ViFeSa8l Nica, 100% Campania, Montello
SpA e Ricicla TV.

virosac %
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Testata: GreenPlanner magazine Data: 11 Maggio 2016
Frequenza: ----------------- Prodotto pubblicato: Giro d’Italia

lanner
magazine
Raccolta differenziata anche al Giro d'ltalia

Da Bartolo Gallesi - Citta: Milano - 11 maggio 2016

CONDVIDI s s @ P

Aspettare i propri beniamini,
magari tutto il giorno in cima
alle montagne, e intanto
imparare la raccolta
differenziata, perche la
grande festa del ciclismo non
sia rovinata dalle tracce
lasciate nell'ambiente.

Succede sulle strade del Giro
d'Italia, che lancia il progetto
Ride Green, un ambizioso

piano per fare della Corsa
Rosa un grande evento sostenibile. Per la prima volta un impegno nel ridurre al minimo
I'impatto ambientale della manifestazione, con un ampio programma di raccolta e riciclo dei
rifiuti, misurazioni delle performance ma anche attivita di sensibilizzazione e assistenza nei
confronti del pubblico (per ridurre in particolare il fenomeno del littering, la spazzatura
lasciata lungo il percorso).

RCS, che con la Gazzetta dello Sport organizza l'evento, si & legata a partner del settore
per svolgere seriamente questo compito. Tra questim aziende italiana leader nella
produzione di sacchi per rifiuti, che ha una grande storia di attenzione all’ambiente:
plastica riciclata, imballaggi al minimo, sistemi anti rottura, e tanto impegno nel diffondere
una maggior consapevolezza tra | consumatori.

Fedele a questa filosofia aziendale,

5 a abbracdiato il progetto Ride Green creando
15mila speciali sacchi in plastica riciclata, ovviamente rosa, o biodegradabili, targati
Pedalare ci piace un sacco, che saranno in un certo modo protagonisti lungo le strade del
Giro d'Ttalia.

Il pubblico che assistera alle tappe del Giro li trovera lungo il percorso per la raccolta dei
rifiuti insieme allo staffiVif@sae che, lungo la carovana e nel villaggio, contribuira a spiegare,
con giochi e gadget, la corretta raccolta differenziata.

virosac %
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Testata: Qdpnews.it Data: 11 Maggio 2016
Frequenza: ---------- Prodotto pubblicato: Giro d’Italia

Qdpnews.it

notizie online dell’Alta Marca Trevigiana

Wirosag al Giro d'Ttalia per insegnare la raccolta differenziata e
colorare di "green"” la corsarosa

CATEGORIA: TREVISO PUBBLICATO: MERCOLEDI, 11 MAGGIO 2016 e B

Aspettare i propri beniamini, magari tutto il giorno in cima alle montagne, e intanto

imparare la raccolta differenziata, perché la grande festa del ciclismo non sia rovinata
dalle tracce lasciate nell'ambiente. Succede sulle strade del "Giro d'ltalia”, che lancia il
progetio “Ride Green", un ambizioso piano per fare della Corsa Rosa un grande evento

birod'ialia... e

Per la prima volta un impegno nel ridurre al minimo l'impatto ambientale della
manifestazione, con un ampio programma di raccolta e riciclo dei rifiuti, misurazioni delle
performance, ma anche attivita di sensibilizzazione e assistenza nei confronti del
pubblico (per ridurre in particolare il fenomeno del fittering, la spazzatura lasciata lungo il
percorso).

Res si & legata quindi a partner d'eccellenza nel settore per svolgere seriamente questo compito. Tra quesi_ aziende
italiana leader nella produzione di sacchi per rifiuti, che ha una grande storia di attenzione all'ambiente: plastica riciclata,
imballaggi al minimo, sistemi anti rottura, e tanto impegno nel diffondere una maggior consapevolezza trai consumatori.

Fedele a questa filosofia aziendale Vif6sae ha abbracciato con entusiasmo il progetto “Ride Green” creando 15 mila speciali
sacchi in plastica riciclata, ovviamente rosa, o biodegradabili, targati "Pedalare ci piace un sacco”, che saranno in un certo
modo protagonisti lungo le strade del Giro d'ltalia. Non solo Il pubblico li trovera lungo il percorso per la raccalta deirifiuti, ma
soprattutto trovera lo staffi¥if@sac che lungo la carovana e nel villaggio contribuira a insegnare al pubblico, con giochi e
gadget, la corretta raccolta differenziata.

(Fonte:
(Foto: Giro d'Italia 2076).

virosac %
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Testata: polimerica.it Data: 12 Maggio 2016
Frequenza: -------------- Prodotto pubblicato: Giro d’ltalia

Polimerica

Attualita e notizie dal mondo delia plastica

Sacchi bio e riciclati al Giro d'Italia

Virosac ne ha prodotti 15mila da distribuire al pubblico, in modo da ridurre il littering
lungo il percorso.

12 maggio 2016 07:04

Gli organizzatori del Giro d'Ttalia hanno lanciato quest'anno il progetto Ride Green
per rendere pil sostenibile la manifestazione ciclistica attraverso un programma di
raccolta e riciclo dei rifiuti, misurazioni delle performance e attivita di
sensibilizzazione e assistenza nei confronti del pubblico, al fine di ridurre il

fenomeno del littering, la spazzatura lasciata lungo il percorso.

Tra le aziende impegnate nel rendere pil verde la Corsa Rosa c'é anche la trevigiana
Virosac, attiva nella produzione di sacchi per rifiuti, che ha prodotto per l'occasione
15mila speciali sacchetti, oviamente di colore rosa, biodegradabili o realizzati in

plastica riciclata, sui quali spicca la frase “Pedalare ci piace un saccd".

Il pubblico li trovera lungo il percorso e potra usarli per la raccolta dei rifiuti.
Insieme ai sacchi trovera lo staff Virosac che contribuira a sensibilizzare il pubblico,

con giochi e gadget, sulla raccolta differenziata e la gestione responsabile dei rifiuti.

Il progetto Ride Green ed & stato pensato da RCS Sport e sviluppato in collaborazione con E.R.I.C.A,, societa cooperativa che si
occupa di consulenze ambientali. L'iniziativa prevede che per ognuna delle 18 tappe italiane, allinterno delle aree di partenza
e arrivo, vengano differenziati tutti i rifiuti prodotti (carta e cartone, plastiche, metalli, vetro e organico) cercando di ridurre

cosi al minimo i rifiuti non recuperabili.

virosac %
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Testata: La Tribuna Di Treviso Data: 20 Maggio 2016
Frequenza: quotidiano Prodotto pubblicato: Giro d’Italia

Virosac, la missione nella Corsa Rosa
per insegnare la raccolta differenziata

Aspettare | benlaminl, magari tutto Il glorno In cima alle montagne, e
Intanto Imparare la raccolta differenziata, perché la grande festa del
ciclismo non sla rovinata dalle tracce lasclate nell'amblente? Succede
al Giro d'lItalla, che lancia ll progetto “Ride Green”, un ambizloso
plano per fare della Corsa Rosa un grande evento sostenibile. RCS sl é
legata a Virosac, azlenda Itallana leader nella produzione di sacchl per
rifiut, che ha una grande storia di attenzione all'amblente: plastica
riciclata, imballaggl al minimo, sistemi anti rottura, e tanto Impegno
nel diffondere una magglor consapevolezza tra | consumatorl.

Fedele a questa filosofia aziendale, Virosac ha abbracclato con
entuslasmo Il progetto “Ride Green” fornendo plu di 15mila speciali
sacchl in plasticariciclata in diverse misure, ovviamente rosa per la
raccolta di vetro, carta e plastica, oltre a sacchl blodegradabili in
Mater-Bl per la raccolta del riflutl organicl; questi sacchl sonostati
tuttl targati con la dicitura “sacchi fattl aregola d’arte” e saranno in
un certo modo protagonistl lungo le strade del Giro d'Italla.

virosac %
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Testata: ansa.it Data: 25 Maggio 2016
Frequenza: ------- Prodotto pubblicato: Collaborazione Legambiente

Spiagge pulite, prossimo week end volontari al
lavoro

Torna iniziativa Legambiente contro rifiuti,caccia alla plastica
12:32 - 25/05/2016 Stampa

(ANSA) - ROMA, 25 MAG - In vista dell'estate, || prossimo weekend toma ‘Splagge e
fondali puldi - Clean up the Med', I'iniziativa di welontariato promossa da Legambiente
per pulire spiagge, scogliere e fondali in Ralia & in tutto il bacino mediterraneo e
proteggers un bene comune trasformalo troppo spesso in discarica a cielo aperio”.

Milioni di tonnellate i rifiuti finiscono nel mar del mondo ogni anno, ricorda
I'associazione amblentalista richlamando | dati dell'Unep (Il programma
dellambiente del’Onu) secondo cui circa il T0% di questi rifiuti affonda, if 15% galleggia e un altro 15% resta nella colonna
d'acqua.

| volontari daranno la caccia sopratiutto alla plastica che @ | materiale pild trovato sulle spiagge. Per questo gquest'anno
Legambiente, in occasione della campagna "Spiagge e fondali pulit” {realizzala anche grazie al contributo di Cial, Novamont
e MIGSEE) chlede ai citadinl di segnalare “la presenze di lacrime dl sirena: quel ‘paliini’ che costitulscono la materia prima
da cul si icavane gh oggetti di plastica. Piccole e leggere - spiega Legambiente - vengono disperse da venti e cormenti che
le portano su Wtle le spiagge del mondo. Sono pericolose: assorbono sestanze inquinanti dall'acgua di mare come | Pcb
(Policlorobifenill); vengono ingerite dagll animall e dagll uccelll marini, entrando cosi nella catena alimentare; non
scompaiono né si dissolvono, bensi si frammentano in pezzi sempre pil piccoli a causa degli agenti atmosferici, | raggl UV
e l'azione del mare” (ANSA).

virosac %
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Testata: Guida Cucina Data: Giugno 2016
Frequenza: mensile Prodotto pubblicato: Vaschette in alluminio

VERSATILI, RESISTENTI

- E RICICLABILI

Da 1 a 12 porzioni, con 0 senza
coperchio, sono vaschette

in alluminio multiuso, per
cucinare i cibi in fomo oppure
conservarli in frigorifero o in
freezer. Vaschette in alluminio,
Virosac (da € 1,49)

virosac %
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Testata: publicom

Frequenza: ---------

Data: 10 Giugno 2016
Prodotto pubblicato: Virosac

Virosac si ispira al Rinascimento

sacchi fatti
a regola d'arte

Creativita, innovazione,
cura dei particolari, bel-
lezza, storia sono alcune
delle caratteristiche che
hanno fatto conoscere nel

mondo il made in Italy. A
queste peculiarita si ispira
la prima campagna istitu-
zionale di Virosac, azien-
da italiana che da oltre 40

anni produce sacchetti per
la casa, dalla raccolta dei
rifiuti alla conservazione
degli alimenti. Perché ci
vuole arte anche per fare

SACCHI FATTI A REGOLA D ARTE

un sacco per i rifiuti ultra-
resistente, ecologico, ita-
liano. Con questa campa-
gna Virosac da il via a un
restyling della brand iden-
tity, che non rinnega i va-
lori di base, ma al contrario
li amplifica con un linguag-
gio piu contemporaneo e
forte. Tre immagini con il
gusto del ritratto rinasci-
mentale mostrano come i
classici sacchi possano di-
ventare anche molto altro.
La campagna & pianifica-
ta sui principali periodici
femminili e di costume
durate la primavera-estate
2016 e sara seguita da un
progressivo rinnovamen-
to dei packaging dei pro-
dotti a marchio Virosac.



Testata: dailygreen.it Data: 26 Giugno 2016
Frequenza: ----------- Prodotto pubblicato: Giro d’Italia

daily

Giro d’Italia, con Virosac
la raccolta differenziata
arriva all’84%

quotidiano di green economy

Redazione Dailygreen.it Graen in Action

34 mila chili di carta, 6 mila chili di rifiuto organico, 4 mila chili di
plastica e metalli, oltre 2 mila chili di vetro: sono alcuni numeri del
progetto Ride Green del Giro d'Italia che, insieme a Virosac, ¢ stato
lanciato per fare della Corsa Rosa un grande evento sostenibile.

Con Virosac al Giro d’Ttalia la raccolta differenziata vola

Il merito & dei tanti Eco Punti dove gettare i rifiuti, assistiti dal personale dedicato, giochi
per i bambini e formazione sulla corretta raccolta differenziata. Un progetto
ambizioso, realizzato da RCS grazie alla coliaborazione con partner specializzati nella
raccoita dei rifiuti, come Virosac.

L'azienda trevigiana ha fornito 15 mila
speciali sacchi in plastica riciclata in
diverse misure, ovviamente rosa per la
raccolta di vetro, carta e plastica, oltre a
sacchi biodegradabili in Mater-Bl per la
raccolta dei rifiuti organici, tutti targati con la
dicitura "sacchi fatti a regola d’arte”. Non
solo, ha contribuito alla formazione sulle
corrette pratiche della raccolta (tanti i dubbi
delle persone, soprattutto sui rifiuti
compositi) e regalato miglisia di sacchi
omaggio personalizzati con Ia scritta
“pedalare ci piace un sacco” per ricordare

al pubblico presente di non lasciare rifiuti lungo il percorso (il cosiddetto “littering”).

L'esperimento si pud dire riuscito, con una raccolta differenziata che & arrivata all'84%
del totale e una riduzione del littering. Gli amanti del ciclismo hanno dimostrato di

avere una vocazione green e 'anno prossimo si potra fare ancora meglio.

VIrosoic
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Testata: ansa.it Data: 27 Giugno 2016
Frequenza: ------------- Prodotto pubblicato: Corporate

Virosac chiude 2015 con ricavi a 37 min (+5,5%)

(ANSA) - PEDEROBBA (TREVISQ), 27 GIU - Trainata dal segmento dei sacchetti biodegradabili, la
trevigiana Virosac, di Pederobba, ha chiuso il 2015 con ricavi per 37 milioni, in crescita del 5,5%
sull'esercizio precedente, ed ha sfondato il tetto dei 100 dipendenti assumendo nell'anno 11 nuovi
collaboratori. Per I'amministratore delegato, Cesare Casagrande, a poche settimane ai vertici del
board, I'impegno dell'azienda nella produzione di sacchi per i rifiuti resistenti ed ecologici
"significa fare investimenti in tecnologia, innovazione e strutture organizzative, per mantenere
quel ruolo di leader che consente di guidare il mercato e non inseguire politiche di prezzo che

sarebbero perse in partenza". Nell'anno in corso sono previsti ulteriori investimenti in ricerca ed il
rafforzamento della struttura produttiva. (ANSA)
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Testata: La Tribuna Di Treviso
Frequenza: Quotidiano

Data: 28 Giugno 2016

Prodotto pubblicato: Corporate

Grazie a consumatori sempre
pitiattenti al fattoreambiente
@ il comparto dei sacchetti
biodegradabili a trascinare
l'ascesa del fatturato di Viro-
sac, |'azienda di Pederobba
specializzata nella produzio-
ne disacchi per irifiuti e pro-
dotd per la cura della casa.
Nel 2015 infatti Virosac ha su-
perato i 37 milioni di euro, se-
gnando un +5,5% rispetto all'
esercizio precedente. Un ri-
sultato ottenuto grazie al mer-
cato legato ai sacchetti biode-
gradabili perla gestione della
raccolta differenziata dell’
umido, prodotti in mater-bi,
che rappresenta oggi il 14%
del comparto nettezza ed & ca-
ratierizzato da alu tassidicre-
scita ed elevato contenuto di
innovazione.

In questo settore Virosac ri-
copre una posizione di leader

Virosac, il bio trascina il fatturato

Sacchetti “verdi” per rifiuti, i ricavi dell'azienda di Pederobba crescono del 5,5%

alivello nazionale, superando
11 15% in termini di quota di
mercato a valore. E infatti il
prodotto Biopratico con ma-
niglie, nel catalogo di Virosac,
Il sacco biodegradabile pih
venduto in ltalianel 2015 con
una quota di mercato del
7,6% a wvalore. Un risultato
che dimostra come il consu-
matore siadisposto aremune-
rare un plus alla qualita e
quindi a spendere di pit;, an-
che quando si tratta di sacchi
per i nfiuti. «Da 40 anni - di-
chiara I'amministratore dele-
gato Cesare Casagrande - rea-
lizziamo sacchi aregolad'arte

graziea investimenti in tecno-
logia, innovazione e strutture
organizzative, per mantenere
quel nuolo di leader che ci
consente di guidare il merca-
(0, e non inseguire politiche
diprezzo che sarebbero perse
inpartenzas.

Nel 2016 gli obiettivi di Viro-
sac sono quindi creare valore
attraverso una maggiore visi-
bilita del marchio e l'espan-
sione nonsoclonei canalidella
grande distribuzione organiz-
zata, oltre alla diffusione del
concetto di made in Ttaly e
l'introduzione di nuovi pro-
dotti caratterizzati sempre da

qualita e innovazione. Per far-
lo, sono previstiulteriori inve-
stimenti, a cominciaredalla ri-
cerca sui materiali innovativi,
biologici e biocompatibili, eil
rafforzamento della struttura
produttiva. Nel 2015 sono sta-
ti assunti 11 nuovi dipenden-

i, portandoil totale a 108.
Virosac lavora ogni anno
nel trevigiano novemila ton-
nellate di materiale per pro-
durre450 milioni di saccheui.
«Infine - conclude Casagran-
de - proprio per rafforzare il
brand, con le sue caratteristi-
cheuniche, abbiamo lanciaio
per la prima volta nella storia
diViresac una campagna pub-
blicitaria nazionale, che trove-
ra spazio a partire dal mese di
giugno su diverse riviste, te-

state einradio RTL 102.5».
(sg)
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Testata: 1l Giornale Di Vicenza Data: 28 Giugno 2016
Frequenza: Quotidiano Prodotto pubblicato: Corporate

Sacchettibiodegradabili
Fatturato +5,5% e assunti

Trainata dal segmento delsacchetti biodegradabili la trevigiana

di Pedarohba.ha chivisoit 2015 con ricaviper 37 miliont in—
crescitadel 5,5% sull'esercizio precedente, ehasfondatoil tetto dei
100 dipendentiassumendo nell'anno 11 noovi collaboratort: Previstt
investimentiiriticerca e raffarzamento dellastrutiura produttiva.

virosac %
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Testata: oggitreviso.it Data: 28 Giugno 2016
Frequenza: ----------- Prodotto pubblicato: Corporate

Tréeviso

28 giugno 2018

| prodotti bio guidano |a crescita di Virosac

Innovazione e made in Italy portano il fatturato 2015 a superare i 37 milioni

B commenti|

PEDEROBBA - Cresce anche nel 2015 il fatturato di Virosac, 1'azienda di Pederobba
specializzata nella produzione di sacchi per i rifiuti e prodotti per la cura della casa. Il fatturato
lordo 2015 ha superato infatti i 37 milioni di euro, segnando un +5,5% rispetto all'esercizio
precedente. I risultati in termini assoluti sono rafforzati inoltre dall'aumento delle quote di
mercato, in particolare in un settore fondamentale come il segmento bio.

Il mercato legato ai sacchetti biodegradabili per la gestione della raccolta differenziata
dell'umido, prodotti in mater-bi, rappresenta oggi il 14% del comparto nettezza ed e
caratterizzato da alti tassi di crescita ed elevato contenuto di innovazione. Tale segmento di
mercato & destinato a sostituire progressivamente 1 materiali plastici con soluzioni
ecosostenibili. In questo settore Virosac puo contare su un ruolo di marca leader a livello
nazionale, superando il 13% in termini di quota di mercato a valore. Il prodotto Biopratico con
maniglie (42x45cm) e il saceo biodegradabile piu venduto in Italia nel 2015 con una quota di
mercato del 7,6% a valore.

11 nuovo amministratore delegato Cesare Casagrande (in foto) lavora per non snaturare il
dna dell'azienda ma al contrario per potenziarne gli elementi distintivi, creando valore aggiunto
attraverso l'innovazione qualitativa. "Quello che facciamo da oltre 40 anni - dichiara
Casagrande - € creare sacchi fatti a regola d'arte, uitra resistenti, ecologici e made in Italy.
Questo significa_fare investumenti in tecnologia, innovazione e strutture organizzative, per
mantenere quel ruolo di leader che ci consente di guidare il mercato, € non inseguire politiche
di prezzo che sarebbero perse in partenza. Proprio per rafforzare il brand, con le sue
caratteristiche uniche, abbiamo lanciato per la prima volta nella storia di Viresac una
campagna pubblicitaria nazionale, che trovera spazio a partire dal mese di giugno su diverse
riviste, testate e in RTL 102.5 la radio leader in Italia per ascolti”.

Nel 2016 gli obiettivi sono quindi creare valore attraverso una maggiore visibilita del marchio e
l'espansione non solo nei canali della GDO, la diffusione del concetto di made in Italy e
lintroduzione di nuovi prodotti caratterizzati sempre da qualita e innovazione. Per farlo, sono
previsti ulteriori investimenti, a cominciare dalla ricerca sui materiali innovativi, biologici e
biocompatibili, e il rafforzamento della struttura produttiva. Nel 2015 sono stati assunti 11
nuovi dipendenti, portando il totale a 108 e rafforzando l'importanza di Virosac anche nel
tessuto sociale del territorio.

virosoac %
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Testata: impresamia.it Data: 28 Giugno 2016
Frequenza: -------------- Prodotto pubblicato: Corporate

-Impresa Mia

jano della piccola & micro impresa

MADE IN ITALY-VIROSAC: | PRODOTTI BIO NE
GUIDANO LA CRESCITA

Innovazione, qualita e made in Italy portano il fatturato 2015 a superare | 37 milioni

Cresce anche nel 2015 il fatturato di Virosac, I'azienda di Pederobba (TV) specializzata nella produzione di sacchi per i

rifiuti e prodotti per I3 cura defla casa. Il fatturato lordo 2015 ha superato infatti i 37 milioni di euro, segnando un +5,5%

rispetto all'esercizio precedente. | risultati in termini assoluti sono rafforzati inoitre dalfaumento delle quote di mercato, in
particolare in un settore fondamentale come il segmento bio.
Il mercato |legato ai sacchetti biodegradabili per la gestione della raccoita differenziata dell'umido, prodotti in mater-bi,
rappresenta oggi il 14% del comparto nettezza ed € caratterizzato da alti tassi di crescita ed elevato contenuto di
innovazione. Tale segmento di mercato & destinato a sostituire progressivamente | materiali plastici con soluzioni
ecosostenibili. In questo settore Virosac pud contare su un ruolo di marca leader a livello nazionale, superando il 15% in
termini di quota di mercato a valore. Merito di prodotti sempre all'avanguardia e affidabili: il prodotto Biopratico con
manigiie (42x45cm) & il sacco biodegradabile pili venduto in Italia nel 2015 con una quota di mercato del 7,6% a valore. Un
risultato all'apparenza sorprendente, ma che dimostra come il consumatore sia disposto a remunerare un plus alla qualita
e quindi a spendere di pil, anche quando si tratta di sacchi per i rifiuti.

virosac %
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Testata: impresamia.it Data: 28 Giugno 2016
Frequenza: -------------- Prodotto pubblicato: Corporate

Virosac dimostra una notevole soliditd economica e finanziaria. Il nuovo Amministratore Delegato Cesare Casagrande

( neila foto) lavora per non snaturare il dna dell'azienda ma al contrario per potenziarne gli elementi distintivi, creando
valore aggiunto attraverso linnovazione qualitativa. “Quelio che facciamo da oitre 40 anni - dichiara Casagrande - & creare
sacchi fatti a regola d'arte, ultra resistenti, ecologici e made in ltaly. Questo significa fare investimenti in tecnologia,
innovazione e strutture organizzative, per mantenere quel ruolo di leader che ci consente di guidare il mercato, e non
inseguire politiche di prezzo che sarebbero perse in partenza. Proprio per rafforzare il brand, con le sue caratteristiche
uniche, abbiamo lanciato per la prima volta nella storia di Virosac una campagna pubblicitaria nazionale, che trovera
spazio a partire dal mese di giugno su diverse riviste, testate e in RTL 102.5 Ia radio leader in Italia per ascolti".

Nel 2016 gli obiettivi sono quindi creare valore attraverso una maggiore visibilita del marchio e Fespansione non solo nei
canali della GDO, 2 diffusione del concetto di made in Italy e introduzione di nuovi prodotti caratterizzati sempre da
qualita e innovazione. Per farlo, sono previsti ulteriori investimenti, a cominciare dalla ricerca sui materiali innovativi,
biologici e biocompatibili, e il rafforzamento deila struttura produttiva. Nel 2015 sono stati assunti 11 nuovi dipendenti,
portando il totale a 108 e rafforzando Iimportanza di Virosac anche nel tessuto sociale del territorio.

PROFILO VIROSAC

Virosac é faziends italisna leader per i prodotti home care: nata nef 1973, 5i é specislizzats nells produzione di saccherti
peri rifiut, e successivamente nei sacchi per Ia conservazione degii alimenti e in soluzioni utili nei pit svariati ambiti

I fondstori, Graziano Virggo e Giorgio Rossetto, hanno guidsto Iazienda fino al 2012, quando hanno ceauto le quote ai
maggioranza ad Alto Capital I, fondo i privare equity gestito ds Alto Partners 5.G.R. 5pa.

Quslits e innovazione sono le caratteristiche che hanno permesso a Virosac di essere leader di mercato: oltre 37 milioni if
fatturato raggiunto nel 2015, 108 dipendenti nella sede di Pederobba, nel trevigiano, 9000 tonnellate o materiale iavorato
€ oltre 450 milioni di saccherti prodotti ogni anno. L'aziends vanta Is licenzs n 1 di Novamont (per la produzione dei sacchi
in Mater-bi) e le sue performance nel settore hanno portata 54 occupare il ruolo df leader di mercato in ltalia in questo
segmento, con una quota & valore superiore al 15%, oltre al secondo posto nel mercato dei sacchi rifiuti ed una posizione
di forza in queilo per I conservazione (dati Nielsen 2015). Tra | prodotti di successo il sistema di chiusura Lacciosac, Ia
saldatura antigoccia, lo Stopsac e il prodotto lesder nel mercato bio: Biopratico con manigiie.

L'evoluzione innovativa e s qualits dei sacchetti biodegradabili e compostabili sono confermate dslle certificazioni UM EN
12432, OK COMPOST, CIC e Vingorte, daila partnership ai lungo periodo con Legambiente, € dalls collaborazione con le
municipalits di Milsno e Genova (AMSA e AMIU), che hanno scelto i prodotti Virosac per la raccolts differenziats
dellumido.

LA CAMPAGNA PUBBLICITARIA: "VIROSAC, SACCHI FATTI A REGOLA D'ARTE".

Il Rinascimento Italiano, fatto di creativits, capacita di innovazione, storia, bellezza, cura dei particolari: a questi elementi si
ispira la prima campagna istituzionale di Virosac. Perché ci vuole arte anche per fare un sacco per i rifiuti, e Virosac pud a
ragione contarsi nel numero di quelle aziende che tengono alto il concetto di eccellenza italiana.

Virosac con questa campagna da il via a un restyling della sua brand identity, che non rinnega i suoi valori basilari, ma al
contrario li amplifica con un linguaggio pil contemporaneo, memorabile e forte per sedurre il consumatore moderno. Tre
immagini con il gusto del ritratto rinascimentale che mostrano come i classici sacchi possano essere anche molto altro.
Una comunicazione sorprendente, inattesa ma coerente con i valori del marchio e del prodotto: qualita, affidabilita,
innovazione, difesa dell'ambiente, made in Italy, storia. Fedele al claim che anticipa la volonta di competere nel mercato da
leader: "tutta un'altra storia”.

La campagna trovera spazio nei maggiori periodici femminili e di costume dal mese di giugno 2016, e sulle frequenze di
radio RTL 102.5.

VIrosoic
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Testata: Confidenze Data: 6 Luglio 2016
Frequenza: mensile Prodotto pubblicato: Proxsac

“La fukchh dyNca 5 - Al. S“PER

La pattumiera

= e LA dell’'umido
:'l%:\g)cl;?l\f‘(::“;iili.l‘L?llllhll;li : purtl'oppo pu B
e prova sushdaie e emanare
cattivi odori. A

meno di riporla
nei sacchetti
profumati
ProXsac
(Virosac, 1,49
euro),
disponibili

in quattro
fragranze.
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Testata: Basketinside.it Data: 11 Luglio 2016
Frequenza: ------------ Prodotto pubblicato: Treviso Basket

Treviso Basket, presentata la campagna
abbonamenti 2016/17

E' stata presentata oggi la Campagna Abbonamenti 16/17 della De’ Longhi Treviso Basket presso
la sede del club.

E'stata presentata oggi la Campagna Abbonamenti 16/17 della De' Longhi
Treviso Basket presso |a sede del club.

Il Direttore Generale Giovanni Favaro ha illustrato le modalita della Campagna
Abbonamenti, che quest’anno ha un partner d'eccezione, Virosac che al motto
“un sacco di passione”, affianchera TVB nella campagna e regalera a ogni
abbonato un kit omaggio dei suoi prodotti.

L'abbonamento da diritto ad assistere alle 15 partite di Regular Season di Serie
A2, e la societ3 ha voluto mantenere una politica di prezzo atta a favorire le
fascie giovani, mantenendo un’offerta di grande convenienza per Under 14 e
Under 25.

Prezzi:

Non Numerati Nuovo Abbonato 120 euro - Ex Abbonato 15/16 100 euro

Non Numerato Under 25 65 euro - Ex Abbonato 55 euro

Non Numerato Under 14 10 euro (solo Non Numerati)

Numerato 225 euro -Ex Abbonato 175 euro

Centrale 350 euro - Ex Abbonato 300 euro

Supercentrale 550 euro - Ex Abbonato 450 euro

virosac %
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Testata: Vero Data: 23 Luglio 2016
Frequenza: mensile Prodotto pubblicato: Proxsac

b 04
I et

) \\“

Pino, lavanda,
arancia e talco. Sono
le profumazioni di
ProXsac di Virosac,

sacchetti da 30 litri,
formato 52x65cm
(confezione da

15 pezzi, prezzo
consigliato 1,49 €).

virosac %
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Testata: Gente Data: 23 Luglio 2016
Frequenza: mensile Prodotto pubblicato: Sacchetti FrigoPiu

P
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Sacchetti
Frigopit per cibi
diVirosac (200
pezzi, 3,40 €).

virosac %
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Testata: casafacile.it Data: 13 Agosto 2016
Frequenza: ----------- Prodotto pubblicato: Biopratico

CASAflacile.t

Come scegliere i sacchetti per I'umido

; consigli per sceglicre i sacchetti per 'nmido (¢ un trucco anti-odore

Una novita al supermercato

Biopratico Virosac & il sacco per il rifiuto umido piti venduto in Italia (dati Nielsen)
materiale di qualita, saldatura laterale antigoccia e produzione rigorosamente
Made in Italy. Per adattarsi alle piccole pattumiere moderne Virosac ha da poco
lanciato il nuovo formato S (Small) da cm 35x42. Biopratico ha un sistema con
maniglie: in questo modo risuita pill capiente, si riempie del tutto € poi si chiude e
si trasporta con facilita

i sacchetti per I'umido sono una cosa a cui non facciamo
l mai caso, se non quando si rompono, gocciolano, sporcano e

ci sporcano. E allora eccoci [i a prendere un secondo
sacchetto in cui riversare il primo ormai inutilizzabile. E. oltre al
danno, la beffa di consumarne due al posto di uno. Ma alcuni
utili accorgimenti ti aiuteranno a scegliere il sacchetto

nessuno ti aveva mai detto sui sacchetti per I'umido. E un
consiglio pratico per ridurre i cattivi odori

Sfoglia la gallery e scopri tutto quello che nessuno ti ha mai detto
sui sacchetti per 'umido. Per esempio, lo sapevi che hanno anche

SHARE
o dell'umido piu affidabile, resistente e sicuro. Ecco 5 cose che

una data di scadenza?

virosac %
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Testata: 1l Gazzettino Di Treviso Data: 22 Agosto 2016
Frequenza: Quotidiano Prodotto pubblicato: Corporate

IL GAZZETTINO
1 REVISO

IL LUTTO Graziano Virago ha portato lI'azienda all'avanguardia in Italia

[.a Virosac plange il suo fondatore

E morto a 70 anni Graziano Virago. CONEGLIANO
L’imprenditone nel(‘1975 aveva fondato,

insieme al socio Giorgio Rossetto, la

Virosac, azienda di Pederobba che & Za.mbon I.IOI‘I va
diventata leader nella produzione di mn pcnsmnc
sacchetti per rifiuti e peralimenti. Nato e ]_l
cresciuto a Cavaso del Tomba, Virago «Pronto quarto
era un grande amante della Pedemonta- :

na, territorio che ha valorizzato, sostenen- mand‘uo»

do anche economicamente la ristruttura- | P.Calia

zioni di edifici, chiese e opere d’arte. apaginaVl

GRAZIANO VIRAGOD
ApaginalV hacreatoun impero

virosac %

SACCHI FATTI A REGOLA D ARTE



Testata: La Tribuna di Treviso
Frequenza: Quotidiano

Data: 22 Agosto 2016

Prodotto pubblicato: Corporate

Addio al fondatore della Virosac

Cavaso, a settant’anni si arrende al male I'industriale Graziano Virago

un’immagine felice di Graziano vlragb originario di cavaso del Tomba

L'imprenditoria trevigiana pian-
ge uno dei suoi protagonisti pit
illuminati. Dopo lunga malattia,
combattuta con tenacia, ieri &
mancato Graziano Virago, 70 an-
ni, che nel 1975 aveva fondato,
assieme al socio Giorgio Rosset-
to, la Virosac srl, la storica azien-
da leader nella produzione di
sacchetti per rifiuti ed alimenti.
Dopo quasi 40 anni di fortunate
invenzioni ed esclusivi brevetti,
Virago ha lasciato Virosac come
uno dei maggiori player nel suo
settore oggi in Italia. Graziano
Virago, nato e cresciuto a Cava-
so del Tomba, era un grande
amante della Pedemontana, ter-

virosac %
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ritorio che ha valorizzato negli
anni con molte opere. Ha soste-
nuto la ricostruzione del mosai-
co della chiesetta degli alpini del
Monte Tomba, la ristrutturazio-
ne della chiesa parrocchiale e re-
centemente il progetto di rico-
struzione dello storico capitello
di via Bellato, proprio nel suo
colmello d'origine. Per anni &
stato socio del circolo Rotary di
Castelfranco - Asolo. I funerali si
terranno mercoledi 24 agosto al-
le 16 nella chiesa parrocchiale di
Cavaso. La famiglia chiede che
per ricordarlo siano devolute do-
nazioni a sostegno delle associa-
zioni attive nel suo paese.




Testata: Gente Data: 24 Agosto 2016
Frequenza: settimanale Prodotto pubblicato: Proxsac

UN’IDEA
PROFUMATA

Quel fastidioso odore che provie-
L ne dal vano pattumiera & un proble-
e ma piuttosto comune, che aumenta
Ly con il caldo dei mesi estivi. Ora la
soluzione c’¢ e si chiama ProXsac
di Virosac. Lavanda, talco, arancia,
pino: da oggi la pattumiera pro-
fuma grazie al nuovo speciale sac-
chetto che rilascia una delle quattro
diverse essenze. Disponibile nel for-
mato di medie dimensioni da 30 litri
(52x65 cm), ProXsac assicura anche
massima tenuta, elasticita e resisten-
za. Inoltre & prodotto nel rispetto
dell’ambiente con I'80% di plastica
riciclata. www.virosac.it

virosac %
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Testata: Silhouette Donna Data: Settembre 2016
Frequenza: mensile Prodotto pubblicato: Biopratico

SPECIALE
*een

del n “carrello” verde. Una spesa pen
Umdn fiar stare (un o) meglio |} mi

e con prodotti per la pulizia bi
ro menti “veg" portono in tovola §
: del mando segesale, fibre, peoteine,
unatten 2one tIn phi per chi soffre
Jarmente sensibile agli ingeedient! di

1 Gromi bucol che civtono i coore ingrecianti avivi di arigine vegelos pev-lw‘dl
« vlamine nel Semi di zwcco Life || Detergente Cuxing You. m

do ademare a quelk & fno e gronck. 8 Tutho noturale o lovoralo in moda ’\h:ocmu—hmntodguodam:
2 Carta, spugno & panno i un solo iggandle 1 profumako Zalh Jorodabike & Biopeotico Virosac.
prodotic Tutto Panmocerto, $i pub wsare  Tre Cuochic 10 Frutha secco selezionota nel BBMY
oscitio o bagnoka 6 Simoka dolcamenia nlestno o fegato  per lsclate & Ventura,

S&avmcmom,odcﬂmdh FAcque Essenziale Terme di Boario, 11 Cremae e loggero bo Yogwet Blo
weceno, | Biscoti Vegon 7 £ merbicds 0 saparito e odubo anche  senza lottosio di Fattorie Scoldasole.

Tivo'doj @ chi & inclierante ol lokosic

4 Sodegrodobile, efficace @ con la mozzoreda Brimi Lucia F

86 s1Iho0etie « setiiee 2016
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Testata: envi.info Data: 5 Settembre 2016
Frequenza: --------------- Prodotto pubblicato: Corporate

Semafori verdi per il 4K ECO!

comuni ge

e, valorizza appieno luoghi chiave
e culturale della Regione, come il famoso Forte di Bard e localita turistiche quali La

Thuile o Courma e meraviglie di questo

vitare fenomeni erosivi; obbligo per i corridor

utihzzo d

uire 1 sentierl per evitare la deturp

) nciclabile e biodegra

nto, poi, lo staff effettuera un‘accurata opera di pulizia lungo il percorso

Un progetto ecologico di valorizzazione e protezione dell’elemento naturale, che s

, per lottare contro I'abbandono dei rifiuti

mpegno & valso il patrocinio morale da parte del Ministero

dell’Ambiente e della Tutela del Territorio e del Mare, rappres

impatto ambientale

re pid di pari passo”, ha dichiarato, “nel senso

dell'ambiente, e ne ha un maggior rispetto e attenzione

pil, perché vive una sfida incredibile a stretto contatto con la

Roberto Cavallo, eco-testimonial de e preparato nei mesi scors

e partito anche lui sabato
mattina dal campo-base di Cogne
Ma con lui & pure partito un

ggio
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Testata: Guida Cucina
Frequenza: mensile

Data: ottobre 2016
Prodotto pubblicato: Antispigolo

Guida Cucina
Ottobre 2016 — pagina 51

\ ;,.w,m;;m

'3 : Persat] per it ol matedal appuntt, quact saseht harea
-

< una sty in dev o che aumentn 13 lom EsSIeTa
e oty m&u 7.90)

S~
S 04 PORTARE
ANCHE IN
TAVOLA
A OGNUNO LA SUA

L& 12 foxcheting in acso0 o fome e coion v - WEL FORNO, SUI FORNELL) 0 PER IL BARBECUE
fanno parta oel st compieto di Cotoiing e pistting Lz piasta antiaderens ondulata in allrminio tasmette

In plasbea per sentre comodaments olve W calore in modo unforme & reaste a lempersture elale,
@ aiti stuzchiy, radegrando Ja tavola e i bufiet T ldeae per CuOCEN® paDe, CAMIL PesK] @ verdues senza
Servi Aperithe, Tescoma (€ 15,90) : aﬁuwﬁm Mea solo Pizza, Risoli (€ 69)

GRATTUGIA PER FORMAGGIO  :
Ha le lame I accako ncssidable, :
filatissime o resistent) 2
¢ il nvovo design @ forma corice

ne taciita woleza. Lnabile

anche in vastovnge. Rotary,
Wicroplane (€ 29,95)

;. COMPATTO E FUNZIONALE
H3 un'unica ama che aonaa
0 un snso W3 @ ned'ato Impasta
f  Gragle & idutiore, 1 coloia 3 adoms
:  ala quanteh degh ingredient
§  da lovoram. Disponible anche
 Ingialk @ arancone,
: Robemdx Reverss, Adete (€ 40)
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Testata: Donna Moderna
Frequenza: settimanale

Data: 14 ottobre 2016
Prodotto pubblicato: Biopratico

D POSSO AIUTARTIZ . CASA

Per pulire presto e bene,
controlla di avere il
necessario. Per esempio,
le nowita che abbiamo
cercato per te

di Flora Bortone

ELETTRICA
Sanza cavo, senze

Tuttorisplende

|
?‘;;: ;vcu:.' ::: :::l i mi:::;“ per la raccolta ‘
i 0 50N0
zﬂu\’;ﬂ':::muﬁm approvat: da Legambiente |
Delonghl, 300 ewo), | DEMCAT - (Bio-pratico, . |
6 Lattice fuori, hora ol Virosac, 1,90 oura). u
4 cotone @ bambi F
- dentro [Dermostyle, |
Spontex, 5,49 eurc).
y
EFFICACE
Asrhea nel punti difticlll,
| memorizza ol ostacoli ed \
elemina Je macchie (Braava
Jet, IRobot, 249 ewol.
1 \ Y’/\'
POTENTE FocEet ! PN
Lascope a wpore'ur-ivo Perfetto per I3 cucca
negli angoll e pullsce oed pet, noa & LoSsIco /.
anche meduette e tappeti @ ha un pH neutro \ -
[Vaporetto SVA00_ . {Rio, 1,99 ewro). s £~
Hygiane, Polti, 3490 eurcl. i} B e mt— o
[T . - 25
o] INNGVATIVO __ 2
llsecchiocon 77"
strizzatore “Torslon
Power” tarce meglio #
tlocco {SuperMocio,
Viseda, 14,90 surol,

IGIENICO

Lo spray igrenaza tulti

INTELLIGENTE igiocatioll lavabili
Par larvare e ascugare i vetr (€ Sitarc! ¢
imetec Winbot, Imetec, 349 ewrcl, pocket 2,99 eura).
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Tante proposte
per vivere in
modo piu
salutare, sia

a tavola sia
nell'ambiente
domestico.
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Perla trevigfaha Virosac il primo semestre del
2016 édarecord

E' +5.7% nai primi 56l mesi del 2016, In cinque anni || fatturasa & cresciuio o8l 55 2% grazie
allinrovaziane o prodetto e ricarca continua di nuove matarie primss per rafforzare |8
leadership nel secmenta Bio
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Virosac rafforza la leadership nel
segmento Bio

Posted By: Anares Spod 19 views | o Arbool fesssve | 04 Now 2016

Continua a battere ognl record Virosae, Fazienda di
Pederobba (TV) specializzata nella produzione di
sacchetti per i rifiuti e per la pulzia della casa, Ne
primo semestre 2016 Virosac ha superato | 18 milion!
di euro, con un aumento, rispetto allo stesso pericdo
dell'anno precedente, del 5,7%. £ una crescita su tutt) |
fronti, anche in termini di redditivita & di quota di
mercato nedla GDO, dove |'azienda & presente in oltre
5000 ipermercat! e supermercati in tutta ltalia. In
particolare @ segnare il boom sono propric i prodott:
a marchio Virosac, che crescono nel primo semestre
ad un tasso suoeriore del 108 a valare

Virosac ha intraprese in questi anni un imporiante percorso di crescita: il fatturato 2015 era a 37
milionl di euro, +5,5 rispetto all'eserclzio precedente e +55,2% rispatto 3 cnque annl prima (23,9
milioni era  bilancio nel 2010). Datl ancora pic significativi in un periodo in cul if mondo della GDO
registra vendite in tolo. Alla produzione e al fatturato corrisponde anche una crescita per |
territorio, grazie all'aumento degll cccupati (10 nuove assunzioni nel solo 1° semestre del 2016 ).
Racconta IAD Cesare Cassgrande: i questi anni abbiame saputo affrontere i grandi cambiomenti in
corso nella GDO, puntando sul marchio e rafforzondo | volori che ¢ contraddistinguone: qualito,
innovazione, offidabiltd e mode in ltaly. Elementi che o hanno cansentito di rafforzare i ropport) con la
Brande distribuzione e df porre solide bast per crearne di nucv, che ¢ ouguriamo avronne un concreto
riscontro nef carso del 2017

Dalle stabilimento nel trevigiano escono ognl anno oltre un millardo € mezzo di sacchett, in plastica
o mater-bi, l'amido di mais che si usa nei sacchetti biodegradabili per la raccolta differenziata
dell'umido. Il settore Bio & quello su: cui Fazienda fonda il proprio vantaggio competitive, grazie a
una gualita Indiscussa, che Tha vista conquistara Il reolo di leader di mercato con prodotti come
Biopratico. “¥ mando del biologico - continua Casagrande - confermo una crescito costonte negh ultim)
onni. Per noi perd non € sofo una moda da cavalcare, da sempre cerchioma df realizzore prodotti ad
impatto 0 sull'ambiente. Per questo investiamo in tecnologie sempre altavanguardia. in questo direzione
ebbiomo attivato una collaborazione con un centro universitario per ko sviluppo dof nuovi materiali, per
continuare o migliorare”.

Sempre Intema di consapevolezza amblentale, Virosac sara presente a Ecomondo, la fiera delle
*green technologies” in programma a Rimini dalfs all'1 1 novembre.

virosac %

SACCHI FATTI A REGOLA D ARTE




Testata: Di Piu Cucina Data: 19 novembre 2016
Frequenza: settimanale Prodotto pubblicato: Biopratico

funga sl tempo 88850 RUSSELL HOBBS. In foto, Il tostapanc,
da capouccingtare & disponibile In tre colori lagoati: ribbon rod,
ballitor vintage cream e classic nolr.

P

ruovo imarchio CONAD attento Piocola, pratico e geniale: € ll nuovo daficate. |l prodotto stovigle a mano
& Un consuMo responsabile, Blopratico Viresas formata Seall, cosida daterge ed i@entzza In modo delcato,
biologico, vegetariang, “adattarsi alle piccols pattumiens delle né corrcelvoed B
equosnidale, ecologion, cucine moderne 0 a spazi ristrettl
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La tré;igiana Virosac ottiene l'importante
certificazione ambientale 14001

Virosac & cosi tra le poche aziende della previncia di Treviso a detenere le 3 pid significative
certificazionl Internazionali su sicursezza, gualta e ambients

PEDEROBBA Dopo la "OHSAS 18001 2015° dedscara alla ;rmmmn
sicurezza e la *UNI EN 20 9001:2015" sulla qualita, e

arrivata anche Ia "UNT EN 150 14001:2015" dedicata
mitela delPambiente Il processo di graduale e
progressivo avvicmamento alla gestione dell’aziendain
un'ottica di ecomomua arcolare continua in Virosac che
pone nel nspetto e nella tutela dell’ambiente e del
termitorio uno del princpal obiettivi stratezici nel lungo

periodo.

Per fare un esemplo- In azienda st raccolgono e

rludlizzano wued glt scard di lavorazione, sia del 1 pe0gott i come |
materiale biodegradabie che della plastica. Tale SR e——

pndano b omeaty o
marteriale rappresenta il 5% della produzione, ma
grazie alle costanti mighorie e innovazioni, proposte
anche dagh stessi dipendenu, guesta percenruale s
riduce di anno in anno

Argomentt ambsente aziende  sicurerza
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